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MILANO + LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895
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Milano: Confezioni Viold e ristorante Kaneda
due storie di lati di pidzza XXIV Magygio

guere il titolare Yahn Hu in mezzo ai tanti cuo-
chi, camerieri e inservienti. E” un ragazzo di 25
anni, vestito come gli altri camerieri, che prende
le ordinazioni e fa quello che serve. Anche lui si
¢ in messo in proprio la prima volta nell’abbi-
gliamento, poi nel 2010 - con una buona intui-
zione - ha deciso di aprire un ristorante “sushi”,
mettendo a frutto ’esperienza del padre in cuci-
na. I primi tempi — ti dice con timidezza - “sono
stati duri”’, ma oggi quando passi ¢ sempre pieno
Yahn Hu ¢ riuscito ad aprire anche un altro loca-
le in zona Colonne e si ¢ iscritto a Confcom-
mercio grazie al “camper di presidio” in piazza
XXIV maggio. In questo ragazzo ¢’¢ molto spi-
rito di adattamento e un pizzico di pazienza
orientale: “ho vissuto anche peggio di cosi”,
dice, guardando i faticosi pannelli gialli a pochi
centimetri dai suoi tavolini, ma questa piazza
rimodernata “sara una gran bella cosa”. Ecco
allora cosa li unisce, Viola e Kaneda: non ¢ il
luogo, ¢ la speranza. Li unisce ’intraprendenza,
la capacita di resistere, la voglia di guardare
avanti. Piazza XXIV maggio ¢ uno
spaccato esemplare di un’Expo che
deve correre veloce e questo recupero
ha un prezzo salato per le imprese. Ma
¢ anche la metafora di un’attesa positi-
va, di una speranza, per chi la vuole

onfezioni Viola e il ristorante Kaneda
‘ sono ai due lati di piazza XXIV Maggio

a Milano, a pochi metri I’uno dall’altro,
ma sono lontani, lontanissimi, per offerta, storia,
radicamento nel quartiere, cultura imprenditoria-
le. Oggi li divide anche un cantiere profondo
che ha risucchiato la piazza e, oltre le transenne,
accende speranze e timori. La famiglia Viola ¢ i
da 60 anni a presidiare la piazza, raccoglierne le
storie, vestirne gli abitanti del quartiere. Dentro
si incontrano subito Marinella e Carlo, che sorri-
dono e raccontano volentieri del nonno di lei
che, nel 1938, da commesso della Rinascente, si

invento una merceria strategicamente d’angolo
in quel quartiere caratteristico e popolare di
Milano. La signora Mariella da giovane non
metteva mai piede in negozio, “tranne che per
rimpolpare il guardaroba”. Poi, pero, ¢ venuto a
mancare suo padre — mentre lo dice, le si riem-
piono gli occhi di lacrime - e quella ragazza
spensierata si ¢ presa carico del negozio. E ha
imparato a vendere abbigliamento, dando soli-
dita ad un negozio “classico” che oggi ha supe-
rato la crisi, le crisi, grazie alla fedelta dei suoi
clienti e al servizio che offtre.

Quando entri da Kaneda, invece, fatichi a distin-

vedere. Cosi la signora Mariella confes-
sa che i suoi figli non vogliono continuare I’atti-
vita, ma che uno fa il cuoco e dentro quei
“muri” comprati dalla famiglia vorrebbe aprirci
un bel ristorantino.
Dall’abbigliamento alla ristorazione e ritorno, da
Milano 1938 alla Cina degli anni 2000, da una
generazione all’altra, I’economia gira, ma il
segreto dell’imprenditore rimane, insomma,
sempre lo stesso: guardare avanti.

CARLO SANGALLI
Presidente di Unione Confcommercio Milano,
Lodi, Monza e Brianza

vMAe Qumeonee & ot .

11 17 giugno scorso é mancato il mio amato fratello Edoardo, che molti conoscevano come Dino. In questo dolo-
re grande e personale, c’é stata pero una nota positiva che mi ha davvero impressionato: il flusso continuo e ina-
spettato di manifestazioni d’affetto e di cordoglio che ho ricevuto sotto ogni forma, dai biglietti agli sms, dalle
telefonate alle e-mail, dai telegrammi alle strette di mano date con gli occhi tristi e un “mi dispiace”. Per la paura
di non riuscire a dimostrare la riconoscenza che devo a tanti, magari dimenticando qualcuno, approfitto cosi della
nostra Unione Informa per fare un ringraziamento corale. Corale, si, ma non meno sentito. Mi ha commosso riceve-
re tanto affetto. E sono convinto che sia un bel segnale anche per la nostra Organizzazione: la vicinanza sincera ad
un presidente é sintomo di orgoglio associativo e senso di appartenenza; la comprensione verso il dolore di un
uomo fa la differenza tra una struttura anonima e la “casa” dei nostri imprenditori.

& Unioneinforma - luglio/agosto 2014 - n. 7 - anno 20 (questo numero ¢ stato ultimato il 5 luglio)
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S.R.L.
La professionalita di una Concessionaria che

garantisce un servizio a 360 gradi, dall’acquisto del

veicolo, alla riparazione con fornitura di ricambi

originali, servizio di carrozzeria e di assicurazione.

La professionalita di una casa automobilistica con (5 e ’
garanzie vantaggiose e dotata di una finanziaria i

interna che consente di abbinare al finanziamento

un servizio di manutenzione programmata. @D HYLNDAI

PROMOZIONI IN CONVENZIONE PER | SOCI CONFCOMMERCIO
MILANO- LODI- MONZA E BRIANZA

VENDITA: Via Meucci 2, Solaro (Ml), 02/87089150, www.lea-car.com
ASSISTENZA: C.so Europa 70 ang. Via Donatello, Solaro (Ml), 02/36726203



m,mmumo
S

(FLOMM ERLICO
CUNFLUMMERL

e WAL ALY

PRIMO PIANO

sodaod
GrAdOAALT 14 B A5 0L

Indagine di Confcommercio
“Insieme per la Sicurezza”
con Confcommercio Milano,
Scuola Superiore, Universita
Bicocca, Poste Italiane
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N vero e froprio censi-
U mento sui fenomeni del-

la criminailita a Milano e
nell’ureu metropolitunu: € in

Imputto della criminalita a Miluno

e nell’'ureu Metropolituna:
du rinvidre entro fine mese
Il questionario mulfilingue

sfoedito u 75.000 imprese del terziario

corso dullu fine di giugno lu

spedizione di un yuestionurio indirizzato
G 75.000 imprese del territorio milanese
che operuno hel commercio, nel turi-
sMo e hei servizi (yarantendone I'anoni-
mato) per I'indugine haziondle “In-
sieme per la Sicurezza”,

I uestionurio, spedito uttruverso Poste
ltaliune, & indirizzuto dlle uttivita

L'imprenditore che lo ha ricevuto, dopo
averlo compilato, lo pud restituire spe-
dendolo sempre a Mezzo posta tramite
|a bustu pre-uffruncutu che ha ricevuto
ussieme dl questionario stesso (yuindi
senzu costi). La restituzione del yuestio-
nurio & richiestu entro lu fine di luglio.
IIue-

“su strudu”, cioé u yuelle poten-
ziulmente piu esposte di rischi
dellu criminailitd, | yuestionurio
non & solo in linguu ituliuna, mu
unche in urdbo, cinese, spuyno-
lo, inglese e fruncese.

“Il questionario — spiega Luca
Squeri, presidente della Commis-
sione Politiche per la Sicurezza e la
Legalita di Confcommercio — ¢
totalmente anonimo: in nessun
modo ¢ possibile risalire all’impre-
sa che risponde. L’unico dato che
I’imprenditore fornisce ¢ il cap,
codice di avviamento postale. Il
questionario, accompagnato da una
lettera del nostro presidente Carlo
Sangalli, ¢ stato pensato e struttu-
rato per poter essere compilato con

la massima serenita e sincerita. Per  Confcommercio Milano
meglio combattere la criminalita (con competenza su sicurezza,
bisogna conoscerla. Per conoscerla ~ contraffazione e abusivismo) 4

serve la collaborazione di tutti”.
“Il questionario — aggiunge Mario Pese-
rico, vicepresidente di Confcommercio
Milano (con competenza su sicurezza,
contraffazione e abusivismo) — potra forni-
re un quadro esauriente ed utile del conte-
sto di legalita nel quale operano gli
imprenditori milanesi del commercio, del
turismo e dei servizi. Le domande punta-

 Luca Squeri, presidente
della Commissione Politiche
per la Sicurezza e la Legalita
di Confcommercio

Mario Peserico, vicepresidente

stionu-
rio del-
I'inda-
yihe
“Insie-

Mme per lu Sicurezza” ha come promo-
tore e finunziutore Confcommercio
(con la Commissione Politiche per la
Sicurezzu e lu Legdilitd) in purtnership
con Confcommercio Miluno, la Scuolu
Superiore del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni (I'ente for-
mutivo che fu riferimento ullu Conf-
commercio milunese), I'Universita deyli
Studi di Miluno Bicoccu (al Dipartimen-
o di Stutisticu e Metodi Quuntitativi
dell’Ateneo & uffiduta [a successiva
undlisi dei duti e lu loro orgunizzuzione),
Poste Itdliune.,

no, infatti, a stabilire le condizioni di sicu-
rezza e la presenza di fenomeni di crimi-
nalita. I dati che emergeranno verranno
successivamente presentati e messi a
disposizione delle Istituzioni”.

Gian Carlo Blangiardo, docente presso
I’Universita Bicocca e responsabile scien-
tifico dell’indagine, sottolinea come ““ 1’0-

biettivo dell’i-
niziativa sia
quello di dise-
gnare una
mappa del
rischio crimi-
nalita per
coglierne, con
il linguaggio
dei numeri, gli
aspetti differen-
ziali sia sul
piano del terri-
torio, sia rispet-
to ai settori di
attivita e alla
tipologia delle
aziende; 1 dati raccolti attraverso I’indagi-
ne, adeguatamente elaborati con gli stru-
menti della statistica, rappresenteranno un
patrimonio di conoscenza oggettiva unico
e fondamentale per affrontare, con consa-
pevolezza ed efficacia, un fenomeno di
vitale importanza per molti operatori eco-
nomici”
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[ risultati dell’indagine Format
per conto di Con]gommercio

Cuncellure le Cumere e redistribuirne
le funzioni agli enti locdli, ad uffici peri-
ferici dello Stuto o addirittura ad Agen-
Zie di huovu costituzione - sostiene
Confcommercio - comporterebbe in
forimo luoyo un costo per le finunze
pubbliche, fureblbe verosimilmente
venir meno tutta una serie di affivita
volte dllu promozione delle economie
loculi e dl sosteyno delle imprese (cre-
dito, formazione, interndziondlizzazione,
inhovazione techoloyicu ed orgunizza-
fivd) e, soprattutto, farebbe disperdere
un pu’rrimonio di professionuli’rd edi
esperienza “unico” e costruito hel corso
di decine di anni di uttivitd,

—— Cumere dl Commerc:|o

Confcommercio con-
divide I'esiyenzu di
un’uzione di riformu, di
efficienfamento e di
ruzionulizzuzione del

ostituiscono uno strumento impor-
tunte che in yuesti unni ha sempre
uccompuynuto e sostenuto le imprese
italiane, ha promosso le economie terri-
toridli, unche e sopruttutto in umbito
internuziondle, ussicurando truspuren-
24, sicurezzu e legdlita dell’ agire eco-
nomico. Il riscontro arriva du unu
recente indagine condottu du Format
per conto di Confcommercio su un

L per le imprese sono importanti

cumpione stdtisticamente rappresen-
tutivo delle imprese del terziario: nell’in-
dugine si evidenziu come il 70% delle
imprese consideri la Cumera di
Commercio un ente hecessario per I'e-
conomia del territorio, e il 69% yiudichi
soddisfucenti i i servizi eroguti u fronte
del diritto annudle pagato (diritto
anhudle che unh decreto del Governo
Renzi ha dimezzato G partire dal 2015).

sistema. Tale riforma
dovrebbe tuttavia partire dalla identifi-
cuzione dellu "mission” usseynutu dlle
Cumere di Commercio con un ruffor-
zumento del ruolo di supporto dlle
imprese, soprattutto per favorire I'ac-
cesso ul credito e lu promozione del
territorio. Definendo successivamente
dli ussetti orgunizzativi e il corretto um-
montare di risorse hecessarie per il rag-
giungimento degli obiettivi assegnati.

T SEGNALIAMO CHE...

per

Si pone un obiettivo importante la campa-
gna di sensibilizzazione “Cinquemila unita
di sangue in piu per Milano” avviata da
Avis Milano con i Vigili del Fuoco mila-
nesi per ’Ospedale Niguarda: incrementa-
re di oltre il 25% la raccolta di donazione
di sangue per la grande struttura. La cam-
pagna ha preso avvio con una manifesta-
zione svoltasi nell’ Aula Magna del Co-
mando Provinciale dei Vigili del Fuoco di
Milano, con la partecipazione del Prefetto

di Confcommercio Milano

Avis Miluno e Vigili del Fuoco:
via dlla cumpugnau

iU unitd di sungue

dll'Ospedule Niguardu

Con il sostegno

di Milano Francesco Paolo
Tronca, del Comandante dei
Vigili del Fuoco Silvano
Barberi; del presidente di
Avis Milano Massimo
Maria Molla. A “Cinque-
mila unita di sangue in piu per Milano”
per I’Ospedale Niguarda ha dato il proprio
sostegno la Confcommercio milanese
(all’iniziativa ¢ intervenuto il segretario
generale di Confcommercio Milano

Gianroberto Costa, a sinistra nella foto qui
sopra - dei Vigili del Fuoco - con al cen-
tro il comandante dei Vigili del Fuoco
milanesi Barberi e a destra il presidente di
Avis Milano Massimo Maria Molla).

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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Contrusto dl gioco d'uzzardo putoloyico
Firmatda |[a convenzione
fra Confcommercio milunese
e le ASL Miluno 1 e Milano 2

Confcommercio Milano e le ASL
Milano 1 e Miluno 2 hanno fir-
mauto - presenti i direttori generdli
di ASL Miluno 1 Giorgio Scivoletto, dii
ASL Miluno 2 Antonio G. Mobiliu, il vice-
presidente di Confcommercio Milano
Curlo Alberto Panigo e il segretario

Avviato il percorso formativo
per gestori e personale
di locali e sale da gioco
previsto dalla legge
di Regione Lombardia

Milano metterd u disposizione le sedi
formative atfraverso il coinvolgimento
delle proprie ussociuzioni territorial) &
molto importante perché potrd anche
permettere di sviluppare la capucita di
fare rete con istituzioni e societd civile
foer infercettare le situdzioni pid proble-

yenherdle Giunroberto Costu - le con-
venzioni che uwvidno, hei comuni del-
I'area metropolitana milanese, il per-
corso di formazione per ygestori e per-
sonule di sule du gioco e pubblici eser-

Cizi dove soho
installate le slot
mauchine.

Lu legye up-
provutu du
Reyione Lom-
burdiu nell’ot-
tobre del 2013
prevede |'ob-
bligutorietd di
yuestu formu-
ziohe con se-
minari findlizzati
U conhoscere e
prevenire i
rischi connessi
dl gioco d'uz-
zurdo putoloyi-
co (Gup) e ud
avere un’infor-
muziohe yene-
rale sulle nor-
me in muteria
di gioco d'uz-
zardo lecito.

Ld leyye rico-
nosce in yue-
st’'ambito il
ruolo uttivo
che le ussociu-
zioni ricoprono
nella promozio-
ne delle iniziuti-
ve formdtive e
Confcommer-

~ Nella sede della
Confcommercio milanese
a Palazzo Castiglioni
la firma delle convenzioni
con, seduti da destra,
il vicepresidente
di Confcommercio
Milano Carlo Alberto
Panigo, Antonio G.
Mobilia, drettore generale
Asl Milano 2 e Giorgio
Scivoletto, drettore
generale Asl Milano 1

cio Miluno & indicutu nelle convenzioni
come |'orgunizzuzione maugygiormente
rappresentutiva del ferritorio.

matiche.

| docenti delle iniziative di formazione
sarunno esperti in leyisluzione e profes-
sionisti delle ASL: medici, psichiutr, fosi-
coloyi, ussistenti socidili.

La formazione che sard rivolta dlle
migliviu fra yestori e colluborutori di
locdli e sule du gioco (Confcommercio

. / R « e . T
Gioco d'uzzardo putoloygico: i dati
1 dati ufficiali sul gioco d’azzardo lecito in Italia confermano che si tratta di un fenomeno
significativo, con la Lombardia che detiene il primato con un fatturato annuo di circa il
18% del totale nazionale.

Sono circa 1.600 i giocatori patologici in cura nei Dipartimenti delle Dipendenze delle
ASL lombarde.

Nelle ASL Milano 1 e Milano 2 la diffusione del gioco d’azzardo patologico (Gap) e tipi-
ca delle maggiori aree metropolitane. Nei servizi dedicati delle due ASL sono quasi 300 i
giocatori patologici, con un aumento del 40% in ognuno degli ultimi tre anni. Si stimano
in 2.500 le persone che avrebbero bisogno di cure.

Nella popolazione studentesca, il 58% dei maschi e il 39% delle femmine hanno giocato

puntando soldi negli ultimi dodici mesi. Giocare d’azzardo 20 o piu volte I'anno ha coin-
volto il 16% dei maschi e il 2% delle femmine.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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CITTA’ - FISCO

Delibera approvata dal Consiglio comunale.
Grazie all'impegno della Confcommercio milanese
abbattimento complessivo di 350 mila euro
per gli hotel con e senza ristorante.
Confermate le agevolazioni gia previste lo scorso anno.
Riduzione del 25% della tariffa a favore delle attivita
commerciali che operano vicino ai cantieri stradali

NUOVO MARCHIO,
STESSA SQUADRA

INTOO ¢ leader nei servizi di outplacement in Italia.

Nasce nel 1991 come DBM Italia e nel 2005 entra a far parte di Gi Group, prima multinazionale
italiana del lavoro presente in oltre 20 Paesi.

INTOO affianca persone e aziende nella gestione della transizione di carriera individuale e
collettiva (outplacement), perseguendo la continuita e lo sviluppo professionale di dirigenti,
quadri, impiegati e operai. Con la business unit Restart supporta l'azienda nelle fasi di
discontinuita o riorganizzazione a fronte di acquisizione, fusione, delocalizzazione e nella
individuazione e realizzazione di soluzioni innovative di riconversione industriale, offrendosi
anche per l'outsourcing delle direzioni del personale.

INTOO attiva, anche, programmi di coaching mirati, finalizzati al rafforzamento delle
persone in un'ottica di employability interna.

INTOO & partner fondatore di Career Star Group, network globale di outplacement, che
raggruppa i leader di mercato dei principali paesi del mondo (www.careerstargroup.com).

INTOO 5rl

ede

INTOO

A G GROUP COMPANY

www.intoo.it

Alberghi:
da Milano
Tari
(tassu rifiuti)
+ leyyeru

Milano Tari (fussa rifiuti) pid ley-
yerd per yli ulberghi con |'ap-
rovuzione, in Consiglio comu-

nule, della delibera sulle tariffe del tri-
buto per I'anno 2014. Gruzie dll’impe-
gho di Confcommercio Miluno & stuto
oftenuto un dbbdattimento complessivo
della Tari di 350mila euro per gli dlber-
yghi con e senzu ristorunti con uno
sconto sul gettito totule dellu tussu sti-
mato in circa il 10%. L'ugevoluzione
oftenuta per dli hotel si uggiunge dllu
conferma delle riduzioni per dlfre tipo-
logie di esercizi commercidli: hneyozi di
orfofruttu, pescherie e di pizza dl taglio
(1,20 euro dul my.), heyoz di fiori e
piunte (2 euro ul MY), bar, cuffé e
pusticcerie (1,20 euro dul Mq.), olfre che
osterie, pizzerie, pub, ristoranti e tratto-
rie (1,30 euro dl My.). Lu delibera votu-
td prevede unche und riduzione del
25% della tariffa a favore delle uttivita
commercidli che operdano in prossimitc
di cuntieri straduli. Definite, inoltre,
unche una riduzione del 50% per le
start up e unu del 25% per le ussociu-
zioni-onlus.
Come stubilito dallu leyyge nuzionadle,
|a Tari viene culcoluta in buse dllu
superficie culpestubile e commisuratu
dlla quuntita di rifiuti prodotti in relu-
zione adli usi e dlla tipoloyiu delle utti-
vitd svolte e ul costo dellu gestione
dei rifiuti.
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Al SOCI DI CONFCOMMERCIO RISERVIAMO UN TRATTAMENTO PARTICOLARE
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COSA SERVE ALLATUA ATTIVITA ?

EOOEEDD

APRIRE UN'ATTIVITA CONTRATTIELAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALEE LEGALE FORMAZIONE
IMPRESA E PERSONA IMPRESAE ISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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ATTUALITA’

Le iniziative annunciate
da Mauro Parolini,
assessore a Commercio,
Turismo, Terziario
di Regione Lombardia

i

N

eyozi storici lomburdi
aftrattiva socidl in vista di Expo

Un concorso fofoyrufico
per il miglior “selfie”

a  Mauro Parolini

fotoyrufico che premierd il

miglior ‘selfie” scuttuto du
coloro che si recherunno nei heyozi
storici. Lo hu unnunciuto Muauro
Parolini, ussessore di Reyione
Lomburdia a Commercio, Turismo e
Terziario. “Altri interventi - ha continuato
- rigudrderanno lo sviluppo del sistema
coordinuto di identitd visiva e kit mer-
chundising degli esercizi, I' attivita di
digital marketing e direct muil per la
messu in rete dei heyozi storici, lu redliz-
zuzione del volume "Guide & Look
Book’ con le schede informutive e lu
mappa di tutte le attivitd, lu definizione

\\ Selfie prize”: € un concorso

di ifinerari fematici e/o Merceoloyici,
foer incentivare lu “shoppiny experien-
ce’ e |'uttivuzione e yestione di profili
facebook, twitter, instagram, per | "en-
guyement’ tramite pc e

Parolini - che dppurtengono u diverse
cutegorie merceoloyiche. Scorrere |'e-
lenco & uffuscinunte (consultubile diyi-
tundo www.commercio.reygione.lom-
bardia.it nh.d.r); funte eruno

smaurtphone”.

Si fratta di una serie di inizia-
tive infegrate di comunicu-
zionhe, orgunizzate

dull’ Assessorato dl
Commercio, Turismo e
Terziurio di Reyione
Lomburdiu con il Sistemu
cumerdle, che — u partire
du guesto mese di luglio -

Reglonelombardia

QeI
e

presenti prima del *900,
oltre 150 sono hute nel
1800, in yuindici cusi sono

| state fondate addirittura nel
*700 e nel *600”,

“Visiture un heyozio storico
€ un momento di emozione
e cultura - ha concluso
Parolini - un tuffo nedli usi e
costumi e nelle fradizioni

avranno |'obiettivo di pro-
muovere e vulorizzare le uffivita com-
mercidli e artigiunali con almeno 50
anni di uttivita,

“Oyyi hell’'upposito “Reyistro regiondle
dei luoyhi storici del commercio’ sono
iscritte 1.200 attivitd - ha spiegato

Unioneinforma - luglio/agosto 2014

del ferritorio, per chiunyue
voglia scoprire I'identitd pid profonda
delle nostre citta”. E u offobre Puolo
Mieli, presidente di Rizzoli Libri, presen-
terd e modererd I'evento pubblico di
premiuzione dei ‘Negozi Storici’ ricono-
sciuti nel 2013.
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ATTUALITA’

1l Rapporto
Milano
Produttiva 2014
della Camera
di Commercio

MILANO PRODUTTIVA

Miluno punta

all’ effetto Expo
per andare oltre |a crisi

rapporto Miluno Produttiva 2014 port), mu Miluno mantiene un livel-
ellu Cumeru di Commercio di lo di uperturd internazionale, pori
Milano (Ufficio Studi)

| uci ed ombre hel recente 24esimo lentano (-2,5% I'export e -5,9% I'im-

Effetto Expo o cittd inter- \v/
nuzionule? L'economiu GUERINI Commac
EASSOCIATI MiLANG

milunese fu Meylio del
resto del Puese. |l siste-
ma imprenditoricle mila-
nese tiene, con 286milu
imprese, invariate in un
unho. Lo fu gruzie dlle
imprese di stranieri. Il
tusso di crescita € del
+2,1%, contro il +0,2% itu-
ligno. A Milano va il pri-
muto di territorio u pid
elevata densitd produtti-
vd, 228 imprese e 1.171

uddetti per km2. Sono
36mila le imprese con
fitolare straniero, il 12,7%.
Qui foccuno il picco in
[talia e confinuuno u crescere, +6,2% in dl 64,8%, megdlio dellu mediu italiana
un unno. Miluno concentru il 33% delle (63,5%) e di Franciu (67,7%) ed Usu

multinaziondli estere che investono in (30%). Emergono i settori tipici del made
[talia: ce he sono olfre 3milu, +7% in cin-  in ltdly, +7,1% I'export del fessile e ubbi-

yue unni. Un milunese su setfte lavoru dliumento e +4,1% I'dlimenture, Mentre

per un’impresu estera, Gli scambi ral- Si uprono Nuovi mercuti (diminuiscono

Unioneinforma - luglio/agosto 2014

L0Z V/dW

Il volume del rapporto Milano
Produttiva 2014, edito da
Guerini Associati,

e in distribuzione in libreria

Cinu ed Emirati Ardibi, cresco-
no Russiu, Gidppone, Ardbiu
Sauditu e Coreu del Sud).

Mu Miluno & un gateway
internuzionule unche yruzie
di turisti (7 milioni nel 2013),
dlle presenze in fiera (Quusi 1
milione di visitutori stranieri) e
dlla cupucita di attrarre stu-
denti stranieri (+16%). In citta
si concentru il 10% di tutti gli
immatricoluti stranieri nelle universita del
Puese, fucendo del cupoluoyo lom-
buardo lu 24° cittd universitaria dl
mondo.

» » » segue apag. 12 » » »
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ATTUALITA’

it
P

poi I'effetto Expo con
previsioni di crescitu
unche per i servizi.
La crisi morde unco-
ra. A partire dalle diffi-
coltd del mercato del
lavoro: nel corso del-
I"'ultimo unno lu =
disoccupuzione
si & stubilizzaty,
come un unho
fa, sull'8%, mu
eru dl 3,8% del
2008. Un under
30 su cinyue
oyyi hon lavo-
ru, E sono circu
80mila i 15-
2%9enni residenti

= h

W

Milano gateway: turismo, fiere e laureati. Ne/ 2013 Milano ha attirato
circa 7 milioni di viaggiatori stranieri (il 34% lombardo e 7% italiano,
con una spesa media di 450 euro contro i 330 della media italiana e i
270 lombardi), piv di 2 milioni di visitatori fieristici di cui 920 mila stra-
nieri e oltre 11 mila espositori di cui 4.300 stranieri. 1l suo sistema aero-
portuale e stato il primo in Italia per numero di voli (350mila) e merci
movimentate (566mila tonnellate) ed il secondo, dopo Roma, per pas-
seggeri (36 milioni). Aumenta inoltre la quota di iscritti stranieri alle sue
universita, +16% nell ‘anno 2012/2013 (ultimo dato disponibile) concen-
trandosi qui il 10% di tutti gli immatricolati stranieri nelle universita del
Paese e facendo di Milano la 24° citta universitaria al mondo.

W fine 2013 rispetto al 3,8% del 2008, ma in un anno

1l mercato del lavoro. Nonostante il prolungarsi
della recessione che ha colpito I’economia europea
il quadro occupazionale nel 2013 ha iniziato a
mostrare alcuni segnali di miglioramento: il tasso
di disoccupazione a Milano si ¢ stabilizzato (8% a

¢ cresciuto solo del +0,1%) colpendo
soprattutto le donne (+0,7 punti per-
centuali contro -0,3 punti della disoc-
cupazione maschile); ¢ perd aumentato
il numero di occupati (+1,5%) soprat-
tutto a tempo indeterminato, +4,1%
(tra 1 motivi, la modifica delle norme
pensionistiche e le misure di incentiva-
zione per la stabilizzazione di contratti
a termine). Sono diminuite le collabo-
razioni, dato che ha colpito solo le
donne (-13,1% contro il +14,2% degli
uomini) ed ¢ rallentato anche il lavoro

che hon studiu-

No, hon luvorano e hon haunno formu-
zione, vdle u dire circu 20mila in pid in
due unni. Colpite le donhe che avevu-
no un lavoro gid flessibile: le loro colla-
boruzioni culuno del 13%. Pendlizzuti

unche dli occuputi immigrati
avviamenti in calo del 14,2%.

del business descrive lu futicu delle

imprese nell’ultimo unno. Diffi

soprattutto per il Manifatturiero che ha
visto ridursi uncora gli ordini (-
sopruttutto yuelli interni e I'uttivita pro-

duttiva (-1%). Ma hanno sofferfo anche

i commercio (-3,1% il volume
e i servizi dlla persond (-6,2%).
“Pur fru grandi difficoltd - ha
to Cuarlo Sangulli, presidente

Cumeru di Commercio di Miluno — il

sistema economico milunese
resiste, ma il humero delle impre-
se utfive, circa 286milu, rimane
invariato grazie agli imprenditori
stranieri.

Preoccupu invece il rdllentu-
mento delle esportuzioni e
sopruttutto lu disoccupuzione
ygiovunile. Nel breve termine
contiumo che I'Expo siu un
importunte futtore di crescitu,
MaJ non puod essere invocuto
come il rimedio per tutti i mali.

con
I biluncio

cile

1.2%),

di uffari) Occorre dllora uno sforzo straor-
dinurio di istituzioni locdli e del

dichiuru- governo per sostenere le impre-

della se che in yuesto momento investono

nell’'occupuzione”.

autonomo (-5,3%). Peggiora la disoc-
cupazione giovanile che tocca il 20,8% (un under
30 su cinque non lavora contro poco uno su dieci
di 2 anni prima). Un peggioramento che ha riguar-
dato soprattutto i giovani meno istruiti e gli uomini
piu delle donne. Nella provincia di Milano sono
circa 80mila 1 15-29enni residenti che non studia-
no, non lavorano e non hanno formazione, 20mila
in piu rispetto al 2011. Soffre anche 1’occupazione
immigrata a causa della crisi dei settori dove lavo-
ravano (come, ad esempio, ’edilizia). Gli avviati
comunitari (per i tre quarti rumeni) sono calati del
14,2% mentre gli extracomunitari sono diminuiti
del 2,2%: si tratta soprattutto di donne (in partico-
lare provenienti da Filippine, Sri Lanka, Peru ed
Ecuador), conseguenza della caduta dei servizi alla
famiglia.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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M Per un preventivo gratuito:

w.entemutuomilano.it

DI ASSISTENZA
TRAGLIESERCENTI IL.COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’ambito dell’'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri
iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi
- Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piti di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo
si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un’assicurazione e Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
e Fedele - assiste i Soci per tutta la vita e Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
e Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni * Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta e Ricoveri in Forma Indiretta
o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta ® Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
e Ricoveri in Forma Diretta o Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

Ente Mutuo: i numeri

e Opera da oltre 50 anni  250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
© 25.000 Assistiti e Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
® 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi ¢ Emissione delle autorizzazioni ¢ Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ¢ Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30/ 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30/13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a venerdi 8.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 029055219 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 023502814 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 029181247
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 02 66501379 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Cassano d’Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20  tel. 022134518
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 02 2543690 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 029513320

Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045

Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Unione Confcommercio Lodi

Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




FORMAZIONE E LAVORO

Con Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianza

onhfcommercio
Milauno, Lodii,
Monzu e

Briunzu (con lu
Direzione Formuzione),
in colluboruzione con
le ussociuzioni di cute-
yoriu uderenti e le
strutture for-
mautive di
riferimento -
Cupuc
Politecnico
del Com-
mercio e
Scuolu
Superiore -
sta racco-
dliendo le

esigenze formutive deyli
ussociuti legute ud Expo
2015, per costruire proyetti
finunzidbili grazie dll’ Avviso
Temutico pubblicuto dal
Fondo Interprofessiondle

Formazione gru’rurru
per Expo:

opporrunl’ru per e im

|scr|ﬁe For.le

Info:

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

dono formuare yratuitu-
mente i propri dipendenti

Direzione Formuzione nell’areu delle lingue, del-
ForTe. di Confcommercio Milano I'uccoylienzy, delle intol-
Sono previsti inter- 02/7750677-688) leranze dlimentari, delle

venti formativi plu-

rivzienduli (gruppo clusse composto
du dipendenti di uziende diverse) e
uzienddli (gruppo clusse composto
solo da dipendenti dellu stessu aziendu
- minimo 5 persone).

Le imprese iscritte < For.Te. che inten-

strateyie di web marke-
tiny o dltre temutiche leyute u Expo
fpossono compilure lu schedu di pre-
adesione - sul sito dellu Confcom-
mercio milunese www.uhionemiluno.it
nellu yuule sono elencute dlcune
foroposte formautive. (AL)

Detassazione 2014
premi e straordinari
(vedi Unionelnforma
di giugno alle pagine 4
e 5 n.d.r): sono stati
firmati - con Confcommercio Milano,
Lodi, Monza e Brianza, le relative asso-
ciazioni di settore e le organizzazioni sin-
dacali Filcams-Cgil, Fisascat-Cisl e
Uiltucs-Uil - anche gli accordi quadro
territoriali per le imprese alberghiere ed i

Detussuzione premi e straordinuri
Accordi territoriali anche nel turismo

pubblici esercizi associati (Cenl Turismo
settore alberghi e pubblici esercizi). Gli
accordi consentono esclusivamente alle
aziende che sono associate alle organiz-
zazioni imprenditoriali firmatarie, di
assoggettare al regime di tassazione age-

volata tutte le somme
erogate nel 2014 in
relazione a quote retri-
butive/compensi/mag
giorazioni/ premi di
rendimento e/o produttivita collegati a
indicatori quantitativi, nonché a eventuali
altre prestazioni lavorative diverse rispet-
to ai sistemi d’orario di lavoro applicati
in azienda (nei limiti e alle condizioni
previste dal Dpcm 19 febbraio 2014).

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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CONVENZIONI BANCARIE

Le condizioni sui Pos
helle convenzioni
Unione Confcommercio

entrato in vigore |'obbligo - per

chi effettuu uttivita di vendita di
prodotti e di prestuzione di servizi,
unche professiondli - di accettare i
pagumenti effettuati con carte di
debito per yli importi superiori a 30
euro (disposti u fuvore di imprese o
forofessionisti per I'acyuisto di pro-
doftti o lu prestuzione di servizi).
Riepiloghiumo le condizioni per i pos
freviste, per dli ussociuti, nelle con-
venzioni buncurie di Unione Conf-
commercio.
LS dove segnulute, vi sono le condi-
ziohi previste per i soci “fedeli”: cioé
il socio iscritto dll’ Associuzione du

dmeno 3 unni (I'uftestuto di

Ricordiumo che dul 30 giugno &

fedeltd pud essere richiesto
dll’'indirizzo emuil convenzio-
hi.bancarie@ uhiohe.mila-
ho.it e dovrd essere esibito
dllo sportello dellu buncu)

Banca
re di Vicenza

Servizio pos (fisso, cordless, gprs)
esclusi i distributori di carburante

Commissione PagoBancomat: esente per i
primi 6 mesi e successivamente 0,20%;
Commissione carta di credito: 1,10%

0,99% per i soci fedeli

Commissione per operazione PagoBancomat
(fissa): esente per i primi 6 mesi dall’attivazio-
ne e successivamente 0,20 euro;

Canone mensile Pos fisso: esente; canone
mensile Pos cordless: esente; canone mensi-
le gprs: 25 euro;

Costo di installazione: esente (solo interventi
standard);

Commissione minima per importo transato
mensile< limite 1.200 euro: esente.

| INTEA

Pos da tavolo: canone mensile 9,90 euro (gra-
tuito per i primi 12 mesi a decorrere dalla sotto-
scrizione di nuovo singolo contratto); costo di
installazione e manutenzione: esente.

Canone locazione: 10 euro desktop;
20 euro gsm/cordless con decurtazio-
ne 0,10 euro per ogni transazione
Pagobancomat fino all’azzeramento -
gratuita 3 mesi

Gruppo bancario Credito Valtellinese

redito !
figiano

Commissioni Pagobancomat:: quota
fissa per transazione 0,25 euro + 0,45%
sullimporto

Commissioni carte di credito
(Visa/Mastercard/Vpay/Maestro): 1,60%
sullimporto transato

Per i soci fedeli
Canone locazione: 7 euro desktop, 15

euro Gsm/Cordless con decurtazione 0,10
euro per ogni transazione Pagobancomat
fino allazzeramento - gratuita 6 mesi

Commissioni Pagobancomat:: quota fissa
per transazione 0,20 euro + 0,35% sullim-
porto

Commissioni carte di credito
(Visa/Mastercard/Vpay/Maestro): 1,40%
sullimporto transato

nnn

SANPAOLO

punto vendita o studio profes-
sionale, tramite le carte appar-

Commissioni sul transato: sul circuito
Pagobancomat 0,40%, con un minimo ad
operazione di 0,25 euro e minimo mensile di
15 euro; sul circuito Mastercard, Visa,
Maestro, Moneta: 1,25%

Pos mobile Intesa Sanpaolo “Move and pay
business”:
Pos mobile di Setefi che consente di utilizzare
lo smarthpone o il tablet per accettare paga-
menti della clientela anche fuori dal proprio

tenenti ai principali circuiti.

Condizioni per i soci Unione Confcommercio:

canone mensile: 2 euro e gratuito per i primi 6
mesi a decorrere dalla sottoscrizione di un
nuovo singolo contratto; commissioni sul tran-
sato: sul circuito Pagobancomat 0,40% con un
minimo ad operazione di 0,25 euro e un mini-
mo mensile di 15 euro; sul circuito Mastercard,
Visa, Maestro e Moneta: 1,25% con un mini-
mo ad operazione di 0,25 euro.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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CONVENZIONI BANCARIE

WA S

Z)BANCA SELLA

della chiamata;

www.poswebreport.it.

Tempi di installazione: massimo 12 giorni lavorativi da sottoscrizione
contratto convenzionamento punto vendita;
assistenza “on site”: gratuita con intervento entro 24 ore dall’apertura

servizio di assistenza clienti: gratuito tramite numero verde;

nessun obbligo d’apertura di conto corrente; possibilita di accredito
del transato sia al netto che al lordo delle commissioni; possibilita di
accredito delle operazioni con periodicita giornaliera, settimanale o
bisettimanale; spedizione di due Riepiloghi operazioni Pos mensili,
uno relativo alle transazioni Pagobancomat ed uno relativo a transa-
zioni con carte Visa, MasterCard, Visa Electron, Vpay e Maestro;
visualizzazione on-line delle operazioni effettuate con terminali Pos,
tramite il servizio gratuito Pos Web Report, attraverso il portale

Condizioni economiche servizio Pos dedicate
agli associati Unione Confcommercio

Commissione carte Pagobancomat: 0,70% dellimporto transato;

to transato;

(vedi tabella);

commissione carte di credito Visa/Mastercard: 1,35% dellimpor-

commissione carte accettate in modalita multicurrency: 0,45%
dellimporto transato;

costo una tantum per installazione terminale Pos: 25 euro + Iva;
canone mensile Servizio Pos: con apertura conto corrente cano-
ne mensile gratuito fino al 31/12/14; attivazione Pos senza aper-
tura di conto corrente: canone mensile in funzione dei volumi

spese invio riepilogo operazioni Pos mensile cartaceo: 0,71 euro
(gratuito se visualizzato on-line tramite sito www.poswebreport.it).

Totale transato mensile (*)

Canone Servizio
POS modello FISSO

Canone Servizio
POS modello CORDLESS

Canone Servizio
POS modello GPRS

Fino a € 3.000 €12 +1Iva €18 +Iva €20 +Iva
Da € 3.000,01 a € 6.000 € 6+lva € 9+1Iva €10 +Iva
Oltre € 6.000 Gratuito Gratuito Gratuito

(*) sono escluse le operazioni effettuate con carte Diners, American Express, JCB, Aura.

Condizioni economiche servizio Pos dedicate agli associati fedeli

Condizioni dedicate a clienti

con transato mensile fino a 5.000 euro
Commissione carte Pagobancomat: 0,25%
dell'importo transato + 0,20 euro a transazione
Commissione carte Visa — MasterCard — Visa
Electron — Vpay — Maestro: 1,30% dellimporto
transato
Commissione carte accettate in modalita multi-

currency: 0,45% dell'importo transato

Costo una tantum per installazione terminale
Pos: gratuito

Canone mensile di noleggio terminale Pos
fisso: 12 euro + lva

Canone mensile di noleggio terminale Pos
cordless: 18 euro + lva

Canone mensile di noleggio terminale Pos
Gprs: 20 euro + lva

Spese invio riepilogo operazioni Pos mensile

breport.it

cartaceo: 0,71 euro in forma cartacea - gratuito
se visualizzato on-line tramite sito www.poswe-

Condizioni dedicate a clienti
con transato mensile da 5.000 a 10.000 euro

Condizioni dedicate a clienti
con transato mensile maggiore di 10.000 euro

Commissione carte Pagobancomat: 0,20%
dell'importo transato + 0,20 euro a transazione
Commissione carte di credito Visa/Mastercard:
1,25% dellimporto transato

Costo una tantum per installazione terminale
Pos: gratuito

Canone mensile di noleggio terminale Pos
fisso: 6 euro + lva

Canone mensile di noleggio terminale Pos
cordless: 9 euro + Iva

Canone mensile di noleggio terminale Pos
gprs: 10 euro + Iva

Spese invio riepilogo operazioni Pos mensile
cartaceo: 0,71 euro (gratuito se visualizzato
on-line tramite Pos Web Report)

Commissione carte Pagobancomat: 0,20%
dell'importo transato + 0,15 euro a transazione
Commissione carte Visa — MasterCard — Visa
Electron — Vpay — Maestro: 1,15% dellimporto
transato

Commissione carte accettate in modalita multi-
currency: 0,45% dellimporto transato

Costo una tantum per installazione terminale
Pos: gratuito

Canone mensile di noleggio terminale Pos
fisso: gratuito

Canone mensile di noleggio terminale Pos
cordless: 9 euro + lva

Canone mensile di noleggio terminale Pos
gprs: 10 euro + Iva

Spese invio riepilogo operazioni Pos mensile
cartaceo: 0,71 euro in forma cartacea (gratuito
se visualizzato on-line tramite sito www.poswe-
breport.it)

Installazione Pos: gratuita;

[&J VENETO BANCA

disinstallazione: 150 euro;
canone di locazione mensile Pos fisso:
(esclusi distributori carburante)

zero per i primi 12 mesi;

canone di locazione mensile Pos gprs cord-
less: personalizzabile;

commissioni sul transato Pagobancomat:
0,45% con minimo mensile di 12 euro;

commissioni sul transato CartaSi: 1,45%;
costo singola transazione: 0,20 euro.
Per gli associati fedeli.

Commissioni sul transato Pagobancomat:
0,40% con minimo mensile di 10 euro;

costo singola transazione: 0,10 euro

iPAYst

easy. secure. everywhere.,

Mobile
pay-

ment:

canone mensile del servizio di piat-
taforma telematica a 12 euro anzi-
ché 15 (sconto del 20%). A fronte di
un contratto annuale, i primi 3 mesi
saranno considerati di prova gratuita.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2014 le
annualita si riferiscono agli anni 2012/2013/2014).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA




INNOVAZIONE

Vdlorizzare
le competenze digitd

Presentati a Milano

i dati dell’Osservatorio AgID
Y| insieme ad Assintel e le altre

associazioni dell’Ict

N un contesto di crisi economicuy, le
olfre 122 imprese dell’lct (Informution
& communicution tfechnoloyy) futicu-
no, Mu resistono, sopruttutto nelle
dimensioni che riguarduno il cupitale
umano. | dati ufficidli parlano di 539.483
uddetti (reyoluri e dtipici) del settore,
coh un suldo 2013 fru ussunziohi e usci-
te sostunziul-

“recruitment” si
lumentuno yup
di competenze
digitdli specifi-
che, sid rispetto dl percorso di studio
dei heoussunti (48,1% dei rispondenti)
sia nellu disponibilita di specifiche com-
petenze per munuger e professiondl
(oltre lu metd dei cusi);

mente stubile e
con retribuzioni
che recuperuno
potere d'ucyui-

Luci ed ombre di un settore
in sostanziale tenuta
nel capitale umano

nella fase di valorizzazio-
ne spesso MuncuNo fro-
cessi strutturati di valuta-
zione e currierd, soprut-

sto (impieyufi
+2,7%, yuudri +3,1%, unicu eccezione i
dirigenti con una flessione dello 0,2%).

Luci ed ombre che si confermauno nei

processi inferni dlle uziende Ict: nel

tutto nelle piccole impre-
se, e lu formuzione subisce du unni
tagli di budyet consistenti.

In tutto cid, lu riformu Fornero € stata al
piu valutata come ininfluente (58,5%

 Giorgio Rapari, presidente Assintel

delle uziende del cumpione), se hon
neyutiva per I'aumento dei costi nellu
gestione dellu flessibilit in entrata,
Questi i duti di partenzu (presentati u
Miluno) emersi dull’Osservutorio delle
competenze digitali 2014, redlizzato
ddll’AgID insieme ud Assinform, Assintel
(I"’Associuzione delle imprese Ict di
Confcommercio) e Assinter,
ussieme in unu huovu
“dlleunza” dell’lct (vedi
Unionheinformau di muggio u
fpagina 26 n.d.r) .
Le competenze digitdli, tra-
dotte nel fraumework euro-
peo e-CF, divengono lu
piuttaforma di purtenza su
cui costruire il percorso di
evoluzione digitule di impre-
se e professionalita all’inter-
no del ProgrammMmau huzionu-
le per lu culturyg, [u formazio-
ne e le competenze diyitdli.
“Luvordre uniti per un obiettivo comu-
ne é l'ideu forte che emeryge du yue-
sto proyetto - commentu Gioryio
Rapur, presidente di Assintel - Siumo
riusciti ud uttivure un divloyo fru pubbli-
Cco e privuto nell’lct sul terreno comune
dellu vdlorizzazione delle competenze
digitdli, futtore strateyico per lu veru
evoluzione del hostro mercuto, Oru
occorre cumbiure le reyole del gioco
affinché venhguno coinvolte uttivamen-
te le pmi diffuse sul territorio, che sono
spesso il vivaio delle competenze piu
innovautive”,

SEGNALIAMO CHE...

Assofermet
(I’ Associazione che rappresenta le impre-
se della distribuzione dei prodotti siderur-
gici, dei metalli non ferrosi, della ferra-
menta e le aziende di raccolta del rottame)

patrocina Bricoday 2014, il principale evento convegnistico del bri-
colage italiano, manifestazione punto di riferimento e d’incontro
per il mondo italiano del bricolage, organizzato da Epe Edizioni Srl
di Milano, gia editori delle testate “Bricomagazine” e “Ferrutensil”.
Bricoday 2014 si svolge giovedi 25 settembre presso Mi. Co.

In programma a Milano il 25 settembre

Assofermet putrocinu

Bricoday 2014

Bricole

MOSTH COrmveano

Milano Convegni In Milano (entrate da
viale Eginardo - Gate 2 e da piazza Carlo

Magno - Gate 17). La sezione “Expo” 2013 di Bricoday — rileva
Assofermet - ha avuto oltre 120 aziende (+30% rispetto all’edizio-
ne 2012); la sezione “Forum” ha offerto un programma con 13
relatori. [’affluenza ¢ andata oltre le 2.000 presenze (+40% rispetto
al 2012) con circa 600 operatori della distribuzione del settore.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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INIZIATIVE

Confcommercio Milano, Lodi,
Monza e Brianza
ha promosso il progetto

Custello Sforzesco di Miluno:
iImMagini, luci e suoni
per tornare dlla belle époyue
dell'Expo 1906

- _ Milano (dal
5 V 7 ' 20 ul 22 giu-
1935, ¢ v gno) il Cortile

=

- ' :
X -u“ﬁ:f--’i iﬁi Prep " dellu Rocchetta del

s < T FoR Custello Sforzesco &
: \I aVLE ot | il | ' stuto il pulcosceni-
’ . % L LR B o e L (i co di un magico
—— ——— " 3 viagyio di immagini,
L oS |\ T S s | - — pus luci e musicu che
dullu Miluno di oyyi
hu riportato indietro
nel tempo fino dl
1906, unno in cui si
| & svoltu lu primu
Esposizione univer-
sdle. Tutte le fucciu-
te sono stute uni- 4

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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maute du immagini trat-
te dullu Ruccoltu delle
Stumpe “Achille
Berturelli” che raccon-
tuno il yuudro dellu vita
e dellu cultura milunese
dedli inizi del secolo
scorso. |l “"Custello dii
Curtu e lu Belle
Epoyue”, yuesto il
nome del proyetto, &
stuto curato dullo sce-
noyrufo Sebustiano
Romuno e ddllo studio
Comunicuzione &
Immagine di Mariella Di

Ruo. L'iniziativa & stata
promossu da Confcom-
mercio Miluno Lodi,
Monzu e Briunzu, con
I’Assessoruto dlla Cultu-
ra del Comune di Milu-
no, lu Civicu Ruccoltu
delle Stumpe “Achille
Berturelli”, il Custello
Sforzesco, e in collubo-
razione con AIDI (Asso-
ciuzione ltdliana di lllu-
minuzione). Muin spon-
sor: Buncu Mediolunu-
m. Sponsor techico:
Clay Paky (in queste pagi-
ne foto di Matteo Vecchi).

INIZIATIVE

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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Facciate
del Cortile
della Rocchetta
animate
da immagini
tratte dalla Raccolta
delle Stampe
“Achille Bertarelli-




INIZIATIVE

Con i commercianti
dell’Associazione
Milanomontenero

Miluno I’ Associuzione Miluno-
A montenero (I’ Associuzione,

uderente dllu Confcommercio
milunese, che riunisce le uttivitd
commercidli e professiondli di vidle
Monte Nero e delle vie limitrofe) —
con lu colluboruzione e sotto lu
guidu dell’ Associuzione Milano
Antigruffiti - ha promosso il *Cleuning

Day”, unu domenicu dll'insegnu
dellu pulizia di muri e suracinesche
ddlle humerose scritte, luhygo i due
chilometri e mezzo del vidle.
“Vogliumo — ha spieguto Giuseppe
Giorduno, presidente dell’As-
sociuzione Milunomentenero — una
cittd pid bellu e meno imbrattuta”,
L'operuzione di puliziu (che & prose-

Unioneinforma - luglio/agosto 2014

guita unche successivumente dl
Cleuniny Duy) hu riguurduto 34 con-
domini e unu cingyuuntinu di esercizi
commercidli che hanno duto la loro
disponibilitd ud effettuare i lavori.
Haunno colluborato dll‘iniziativa i resi-
denti e 50 volonturi. Alcune filiali di
bunche di vidle Monte Nero hunno
duto un sostegno economico. (SM)
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ASSOCIAZIONI

Aygenti e rappresentunti
di commMmercio
Addlberto Corsi
rieletto dlla presidenza
della Fhaarc milunese

ygenti e rappresentanti di com-
Amercio: riconfermu di Adulberto

Corsi dllu presidenza di Fhaarc
Milano. Vicepresidenti: Giovanni Boni,
Gubrio Ceredu, Muriu Simonettu Muf-
fizzoli. Il Direftivo della Fnaarc milanese

€& completato du: Puolo Anfonio Cum-

Pelliccerie:
Roberto Tudini
presidente Aip

lomburdo

7J Roberto Tudini il nuovo presiden-

E te lomburdo Aip (Associuzione
ituliunu pellicceriu, reygione

Lombuardid). Tadini, eletto all’unanimitd,
€ ammini-
stratore
deleguto
della MIB,
Manifattura
[taliana del
Brembo spu
di Pontirolo
Nuovo
(Bergyumo),
storicu
uziendu
conciuriu di
pelli du pel-
licceriu. Allu
curicu di vicepresidente Aip Lomburdiu

a Roberto Tadini

sonho stuti confermati Alessaundro
\Vlsecchi e Alessundro Coco.

bieri, Giorgio Centofunte, Stefuniu
Chigppu, Alfredo Crema, Giulio Di Su-
buto, Giorgio Federzoni, Nicolu Fortu-
nu, Antonio Franceschi, Carlo Marzari,
Alberto Petfrunzun, Fredu Predevd,
Gennhuro Germuno Ruscitto, Beutrice
Solci, Durwin Villu. Revisori dei conti
dell’ Associuzione: Alessundro Cusotto,
Luigi Cervesuto, Elenu Grudella,

a Adalberto Corsi, presidente milanese
e nazionale Fnaarc

Pubblici esercizi
Epoaum:
@)

Jd
in
Stoppuni
confermutfo
presidente

Riconferma di Lino Stop-
pani (foto) alla presidenza
di Epam, I’ Associazione milanese dei
pubblici esercizi. Presidente dei probiviri
dell’ Associazione ¢ Edoardo Dalla Torre.

Cartolibrai milunesi
Alfredo Scoftti
NUOVO presidente

curtolibrdi,

Ifredo Scofti & il huovo presiden-
te dell’ Associuzione milunese

Panificutori: Angelo Civaschi nel Direttivo

dellu Federauzione hazionule

ngelo Civuschi, vicepresidente dell’ Associuzione punifi-
Agu’rori di Milano, Mohza e Brianza, & entrato a far
arte del Direttivo huziondle dellu Federazione itdliuna
punificatori che di recente ha rinnovato le cariche socidli
(Roberto Cupello, presidente dei punificutori di Bergamo, € |l
nuovo presidente huziondle dellu Federuzione).

Vicepresi-
denti: Ruf-
fuele Gum-
bardellu e
Lucu Co-
lombo.
Fanno parte del Consiglio direttivo
dell’ Associuzione: Marzio Manfredi, Lu-
cu Dell’Osso, Antonio Cuscavilla,
Mariangela Parolini, Riccurdo lun-
nicelli, Puolo Locutelli, Mauro Villu,
Armundo Giudici, Cristina De Mutteis,
Ornellu Buzza, Enrico Fiorin, Luigi
Gueta,

i

CARTOLIBRAI

Unioneinforma - luglio/agosto 2014
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ASSOCIAZIONI

a Marco Coldani, presidente AssICC
(Associazione italiana commercio chimico)

ssICC, I’Associuzione ltuliunu
ASommercio Chimico, per lu
rima volta ha orgunizzato la
propria ussembleu generdle a Roma in
occusione del conygresso Fecc (lu

In occasione del congresso Fecc

delle aziende del commercio chimico)

(la Federazione europea

de - distributo-
ri, importatori,
commerciun-
1i, produttori
Cconh o senzu
foroduzione
locule, uzien-
de dellu loyi-
sticy, servizi -
che funno
insieme il 75%
del fatturato
dellu distribu-
zione chimicu
in talia (il 35%
di yuellu eu-
ropeu con 4
milioni di ton-

Federuzione europeu delle
uziende del commercio chimi-
co) svoltosi nellu Cupitale. "l
Conhyresso unhuule Fecc -
sottolineu Murco Colduni, pre-
sidente di AssICC — hu rappre-
sentuto per le uziende itdliune
un terreno di confronto e di
business con reultd europee
del commercio e distribuzione chimicu.
Tule contesto sottolineu unche la
vocuziohe internuzionule dellu hostra
Associuzione”.

Ad AssICC uderiscono oltre 250 uzien-

Punti
vendita
arredamento

milanesi o

FEDERMOBILI
“MILANO e PROVINCIA J

Il nuovo logo Federmobili Milano e Provincia

Logo e denominuzione:
Federmobili Milano e Provinciu

|la denominuzione udottutu
dull’ Associuzione urredumento
milunese con |'obiettivo di uvere

Federmobili Miluno e Provinciu: &

un’immagine univocu e coor-
dinutu unche u livello territo-

ridle dei punti venditu di arre-
dumento.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014

nellute distribuite).
“La Lomburdiu, dove si concentra il
40% delle uziende chimiche itdliune, &
fra le prime reyioni chimiche europee
insieme u Rhinelund (Germunia) e lle
de France (Francia): dl 1° posto per
numero di uziende ed dl 3° per nume-
ro di lavoratori” hu rilevato Eneu
Marchesi, vicepresidente AssICC.
L'gppuntamento romuno di AssICC si
€ conhcluso con unu deleguzione di 50
soci in visita u Pupa Francesco, il Pupu
“chimico” (hel suo percorso scolustico
c’é, infutti, il diplomu di perito chimi-
coO).

« Marco Galbiati, presidente milanese Federmobili
(e componente della Giunta esecutiva
di Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianza)
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Oftici optometristi
E' hata
Federotticau Lombardia

u Assopto Lombardia & hata [a
Dnuovu Federotticu Lombardia.

Lo hu deciso I'ussembled dei
presidenti delle ussociuzioni Federot-
tica provincidli lombarde (presente il
vicepresidente nuzionule Federotticu
foer il Nord Itdlia Luigi Polzotto).
“Federottica Lombardia si riunirc
dlmeno due volte I'anno — ha spiegu-
to Renzo Zannardi, eletto per acclu-
mazione huovo presidente — e avrd il
compito di coordinare le varie
Federotticu provincidli; simuoverd gui-
dutu ddi principi fondanti della sussi-
diarietd tra le varie ussociazioni. Tra i
suoi compiti

ASSOCIAZIONI

< Renzo Zannardi,
presidente

Federottica

Lombardia

Federotticu Lomburdia adotterd lo
stesso stututo di Federotticu
nauzionule: saranno yli

orguni huziondli di //
Federoftticu u farsi §
curico di eventudi {
froblemi in buse {|
dll’orgunizzazione |
statutaria,

Tra le huove curi-
che di Federot- 4 \
ficu Lomburdia, | !
oltre u Renzo I

Zannardi, vi ‘ K
sono yuelle di SR

c’é yuello di
mauntenere i

Federottica Lombardia

Associazione Ottici Optometristi
della regione Lombardia

rapporti con
le varie istitu-
zioni locdli e
reygionuli, di

orgunizzure
incontri cul-

turdli, conve-

ghi e munifestuzioni sul territorio”.
Nell’'uccetture I'incurico, Zunnurdi ha
sottolineato come il suo impeyno, cosi
come hu futto per Federotticu Miluno
Acofis, sard mirato alla costruzione
dellu nuovu struttura “per poi lusciure
|'incurico u un giovune colleyy, in sin-
tonia con lu hostra ‘mission’, che mirau
u fur crescere unu huovu clusse diri-
yente”,

informa

mione

Mensile di informazione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

della Provincia di Miluho
www.uhiohemilano. it

Marco Benedetti, gid presidente di
Federotticu Bergumo, che ha assunto
I'incarico di vicepresidente, e di
Pierluigi Mapelii, gic segretario di
Federotticu Miluno Acofis, che diven-
ta unche seyreturio dellu nuovu
Associuzione.

Marco Benedetti , vicepresidente Federottica
Lombardia

DIRETTORE RESPONSABILE
Gidunroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministrazione:
corso Veneziu 47/49
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Poste Itdliune s.p.u - spedizione in A.P. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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ASSOCIAZIONI

importutori e pro-

civile), Ascofoto (As-
sociuzione huzionule

resu
dli posizio- o digital imuging, fotografi e
he di Confcom- minilaboratori), Assintel (Associu-

mercio - cui uderiscono Aires (Associu-

Zione ituliunu retuiler elettrodomestici provider
specidlizzati), Ancra (Associuzione (Assoqu— .
nuzionule del commercio degli elettro-  ZONe Provi-
domestici e dellelettronicu di con- derin-
sumo), Andec (Associuzione nuzionule  dibendenti,

Per Andec in particolare il decreto ¢ “contraddittorio” e
il testo del comunicato del Ministero contiene “afferma-
zioni discutibili e fuovianti”.

Il comunicato di Andec elenca queste “affermazioni

discutibili e fuorvianti”:

v/ “Asserisce che le nuove risorse serviranno a promuo-
vere ‘esordienti e opere prime’, quando ¢ noto che il
gettito premia soprattutto le major interna-
zionali ed 1 “big” dello star system”;

v/ “Nega che si tratti di una ‘tassa sui telefoni-
ni’, ma poi informa che qualunque
smartphone, indipendentemente dalla capa- LA

duttori di elettronicu

commerciunti di urticoli fo-

zione huzionule delle imprese Ict), Asso-

fa il consumatore finale, verra assoggettato
alla fonte da un costo aggiuntivo pari a 4
euro, applicando cio¢ esattamente la stessa
‘logica’ delle tasse™;

cita di memoria e soprattutto dall’uso che ne

ASSOCIAZIONE NAZIONALE IMPORTATORI
EPRODUTTORI DI ELETTRONICA CIVILE

v/ “Parla di ‘creativita garantita’ cio¢ del com-
penso per copia privata come corrispettivo del lavoro degli autori, come se il
compenso pagato da chi produce e importa apparecchi e supporti audio/video
dovesse rappresentare la remunerazione del lavoro creativo”;

v/ “Azzarda affermazioni sull’invarianza dei prezzi di vendita, come se fosse il

p )
Ministero a poter decidere se nuove componenti di costo dei prodotti arbitraria-
mente colpiti dal compenso possano o meno influire sulla determinazione dei
prezzi di vendita degli stessi”;

v/ “Afferma in modo imprudente che smartphone e tablet sono abitualmente ven-
duti ‘a prezzo fisso’, in paradossale, evidente contrasto con le norme antitrust
italiane ed europee in materia di libera determinazione del prezzo di rivendita
dei prodotti”;

v/ “Riproduce una tabella comparativa dei compensi utilizzando come unici riferi-
menti europei la Francia e la Germania, cio¢ gli unici Paesi del Continente con
compensi maggiori di quelli italiani”.

Unioneinforma - luglio/agosto 2014

Presa di posizione di Confcommercio
con le associazioni aderenti interessate

Decreto sul compenso
per la copid privata
pendlizzante
per le imprese

Comufficio (Associuzione huzionule
aziende produttrici importatrici e distri-
butrici di prodotti e servizi dell’lct) — sul
decreto per lu copiu privata, provvedi-
mento che agyiorna per il prossimo
friennio il compenso per lu riproduzione
forivata su supporti techoloyici previsto
ddlla legge sul diritto d’autore.
Confcom-
mercio, fur
condividen-
do pienu-
mente il prin-
Cipio per cuii
fitolari di diritti
d’autore
devono esse-
re remunerduti
per |'utilizzo
legittimo delle
opere di loro
fitolaritd, ritie-
ne che unu
tule decisione costituisca hon solo un
ohere hon yiustificuto, viste le mutute
condizioni di fruizione di audio e video
nella rete che - busti considerare
YouTube - guruntisce con dlfti mezzi
ingenti proventi dll'industria mMusicule e
ayli uutori, Mu unche fortemente
fendlizzante per yuei segmenti
imprenditoridli che possono yaruntire
sviluppo per I'intero sistema dell’indu-
stria culturdle. Infatti, la misura, che -
come rilevuto dallo stesso ministro dei
Beni e delle uttivita culturali Dario
Franceschini, non graverd sui consu-
matori - finisce con il pendlizzare soltan-
to il candle distributivo itdliuno uccen-
tuundo inoltre ulteriormente lu dispuritc
di trattumento con competitor residenti
in Paesi in cui yuest’onere hon esiste e
che yid operuno nel mercuto elettroni-
CO conh un vuntuyyio competitivo
dovuto u regimi fisculi di fuvore.
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Passaggio pedonale Filippo Turati 6
(angolo via Martiri della Liberta)

Melzo: huovu sede
per I'Associuzione

territorivle
Unione

Confcommercio

el momento in cui si chiude |l
N giorndle & imminente I'inaugura-

zione dellu nhuovu sede dell’As-
sociuzione territoridle Unione Confcom-

Vimercdate si € svolta la quarta
Aﬁdizione dellu Notte Biuncu con
eyozi uperti, uttrazioni, spettu-
coli, divertimenti, eventi culturdli e spor-
fivi. E ancoru: bancurelle e 20 punti di
ristoro fra bar, ristoranti e ambulanti fino
u tardu oru, Gli eventi si sono svolti in

TERRITORIO

CORPOO MM IS

mercio di

Melzo. La
nuovu sede (foto ingresso) si frovau nel
pussuyyio pedonule Filippo Turdti 6,
unyolo viu Martiri della
Libertd, Una sede — sot-
tolineu I’ Associuzione -

facilmente raygyiungibile dulle imprese
ussociute: & vicinu dllu stuzione ferro-
vidria ed dlle principuli fermate delle
linee di uutobus di collegumento coni
Comuni limitrofi.

diverse locution, in
furticolure: piuzzu
Custellanu con bund
Rock, latino umericu-
no con la scuolu di "Ritmo Tropicule” e
< tribute band Ligabue; via Cavour
con band e unimazione per bumbini;
oI gruppi musicdli nellu via Vittorio
Emanuele e in Villa Sotfocusa un grup-
oo Musicule juzz. Numerosi i divertimen-
fi per i bambini: in pidzza Marconi, via
Santa Marta, via Vittorio Emanuele e

Con [’Associazione territoriale,
il Distretto del Commercio, il Comune

La Notfte Biancu di Vimercuate

piuzza Sunto Stefuno. Con lu Notte
Biuncu unche unu “notte dei misteri”
dll'interno del Must, dove i visitutori si
sono potuti uddentrare nelle stunze
buie del museo mui uperte dl pubbli-
co. Inoltre, Molti eventi sportivi in piuzzu
del Linificio: tornei di pulluvolo, cdlcio,
busket e corsu podisticu. La manifestu-
zione é stutu putrocinuti dul Comune,
duil Distretto del Commercio e
ddll’Associuzione territorivle Unione
Confcommercio di Vimercute,

Vimercate - Distretto del Commercio Brianza Sud mozzarelle
@ fiordilutte di
JC i Associazione | Mustro Cu-
Eccellenze e nqgus’rronomlche CONFCOMMERCIO | Territoriale di | s-ro di Sesto
Funzionu = et — | VIMERCATE | 5 Sovr

".

I *Villugyio Goloso”
RIS TRETTO

Minervy, il Pesto di Prd di Bruzzone e

3 - Ferrari, i sulumi di Thogun Porri, i vini di
e Torneru IN UUTUth . Commercio | Profondo Rosso di Monza e Costaripu
' Brianza Sud | dellu Franciucorty, i vini dell'uzienda

agricola Dosio di La Morrd, i vini di
Bussiu Soprana di Sivano Casiraghi, i
vini del Custello delle Reyine dell’Um-

II’“Osteriu dellu Buonu Condot- mer- | -
ta” (Nicolettu e Mutteo Scibilicr) cio

uccesso del primo “Villagyio di Vimercute. Con il riso Acyuerello o

Goloso” con ussuyyi e deyustuzioni
per olfre 200 ospiti. Lo segndlu |"Asso-
ciuzione ferritoridle Unione Confcom-

chef Mutteo Scibiliu hu redlizzato un
risotto con lo Zufferuno di Muntovu del-
|"'azienda agricola Migliorini. Ahcoru: le
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briu e tunte dltre eccellenze dlimentari.
L'evento del “Villugygio Goloso” sard
ripetuto in autunno.
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Associazione territoriale Unione Confcommercio Y RA T ARG IO '

Meleghano: Caterinu lppolito
NUOVO presidente

4 Cdterind lppolito il huovo presi-  Farinu, Giuseppina Guzzola,

E Giovunhi Ghiundy, Itdliu
lppolito, Marco Lanzani, Guido

Scotti, Giuliunu Serbelloni,
Giusefppe Steffenini, Stefano
Surdo, Pietro Tumiuzzo, Madlinu
Chi Wen Wany, Nicolu
Zumpillo.

dente dell’ Associuzione tferrito-

ridle Unione Confcommercio di
Melegnhuno. Funno parte del Consiglio
direttivo dell’ Associuzione: Pieruangelo
Burbieri, Aloerto Bertolotti, Elenu
Bredu, Marco Cuttuneo, Mosé
Cugnuch, Romeo Dominelli, Marcello

Con [’Associazione territoriale le iniziative per la Festa di San Giovanni

Sesto Sun
Giovanni:
unu “dolce”
prepuruzione
dll’Esposizione
Universule

E in pigzza Oldrini, si € tenuto
il conveyno - con, fra dli dltri,
I'ussessore Ritu Inhocenti ed
uperto ud operutori com-
mercidli e cittudini - per presenture le ini
ziutive che Sesto hu in cuntiere in previ-
sione di Expo 2015. A
conclusione del conve
gho, i punificutori ed i
pusticceri di Sesto Sun
Giovunni hanno purte-
Ciputo ul concorso “Lu
Forma di pune e il dolce di Sesto per
Expo”.

onclususi con successo U Sesto
‘ Sun Giovunni lu Festu di Sun Gio-
vanni: dieci

giorni di iniziutive,
convegni e aftivita
ricreutive e ludiche
per festeyyiure |l
sunto putrono e ren-
dere viva e affiva la cittd. Associazione
territoridle Unione Confcommercio di
Sesto Sun Giovunni, Sesto Proloco e
varie ussociuzioni del territorio, con il

Convegno in piazza Oldrini e

1 riconoscimenti del concorso

“La Forma di pane e il dolce
di Sesto per Expo”

Nt AV R 4w

~ Associazione territoriale Unione
Confcommercio di Melegnano:
il neopresidente Caterina Ippolito
e il presidente uscente Guido Scotti
(foto di Stefano Cornalba)

Un ringraziumento dell’ Associuzione terri-
toridle u chi ha uderito dll’iniziativa: Pane
e Golositd di Muurizio Zucchetti ,
Panificio Scarlatti, Panificio Riboldi,
Boutiyue del Pune, Il pune di Christian di
Christiun Scurdbugygio , Pusticceria
Dunte, Pusticceriu Torti e Pusticceriu
Cumozz. Lu vittoriu & undutu dl Punificio
Scurlatti per lu formu di pune di Sesto
foer Expo: il titolure hu riprodotto un
ingranaggio volto a simbolegyiare le
industrie di Sesto e I'operosita dellu cittd,
Per lu cuteyoria il dolce di Sesto per
Expo, il iconoscimento & anduto dlla
Pasticceriu Cumozzi che, per I'occusio-
ne, ha creuto unu “expo-sup” con i
colori dell’Expo.Si & svoltu unche unu sfi-
|ata di modu e vi é stato un momento
importunte per yli umici u quuttro
zampe con lu sfiluta canina (in collubo-
ruzione con Acud, I’Associuzione milu-
nese dei commerciunti di unimali dome-
stici) e unu yiuriu d’eccezione compo-
sta du una ventina di bambini.

putrocinio del Comune di Sesto Sun
Giovanni, hanno suputo credre un’ut-
mosferu uccogliente nei luoghi di ritro-
vo. Primo fru tutti piuzza Oldrini, mau
unche piuzza dellu Resistenza (con lu
sfiluta di moda orgunizzata dai com-
merciunti di Sesto).

Ancoru gruzie dll'impeyno e dllu purte-
cipuzione dei commerciunti sestesi,
uderenti ugli eventi in programmau orgu-
hizzuti dull’ Associuzione territoridle, lu
Mmunifestazione in piazza Oldrini si € drric-
chitu di stund espositivi con prodotti dli-
mentari, artigiundli, cusulinghi.

GIUSEPPE BALINI (CASSANO D'ADDA) "PROTAGONISTA DEL MARE” - A

bordo del “Costa Luminosa’ sono stati
assegnati i riconoscimenti dei ‘“Protago-

J| nisti del mare” con il “Delfino d’argen-

to” agli agenti di viaggio. Premiato an-
che quest’anno — lo segnala 1’ Associa-

|| zione territoriale Unione Confcommer-

cio dell’Adda Milanese — I’associato

|| Giuseppe Balini (Adda Viaggi di Cas-
|| sano d’Adda — foto nel momento della

premiazione) con il “Delfino d’argento
over the top”. A Balini i complimenti
dell’ Associazione.
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NOVITA’

PRODOTTI E SERVIZ) Completamente
PER %;%g%wﬁ rinnovata
ELA

con tre livelli

di one:
oo IR

esclusiva

/J on line sul sito
di Unione
Confcommer

cio Miluno, Lodi,
Monzu e Brianza
www.uhionemilano.it
| huovu Guidu dlle
Convenzioni

2014/15. -

La Guidu dlle Con-
venzioni 2014/15 &
, 3 lo sfrumento pid
_ , R 55 AR comodo per poter
) o o . e essere sempre
— agyiornati su juﬁe
A le opportunita di
AUTU & MOB"-ITA rispurmio dedicute
di soci.
Sl Presso lu propriu
» . Associuzione di
E%%’gg‘lﬂgm " riferimento & possi-

bile richiedere
"« TELEFONIA unche lu copiu
E SOLUZIONI WEB

curtuceu,
Quest’anno lu
Guidu dlle
Convenzioni &
PRUUPUQ;‘“[ES‘E%E‘SZA completamente

rinnovuta rispetto
dlle precedenti
edizioni. Du un

luto & stutu raf-
A e O
i delle proposte
GUIDA ALLE C AL o

nei diversi setto-
IMPHRESE F_EB_L_‘!_Tf_!._I_F_\_ e

CONVENZIONI o WoniA £ BANTA o ———

La nuova Guida alle Conver)zioni
di Unione Confcommercio
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88 CHIE CONFCOMMERCIO

LE CONVENZIONI NAZIONALI

NOVITA

NOTIZIA DEL GIORNO: VENDITE AL DETTAGLIO: CRESCITA "TOP" DAL 2011

o

CONFCOMMERCIO
IMPRESE PEAL"ITALIA
MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

IMPRESAE
PERSONA

ASSISTENZASANITARIA

PREVIDENZA

CONVENZIONIE VANTAGGI

5 GUIDA COMNVERZIONI

® CONVENZIONI ESCLUSIVE

B CONVENZIONI DEDICATE

= NOVITA E PROMOZIONI

u JMIONE PREMIA LATUA
FEDELTA

= CONVENZIONI PER |
DIPENDENTI DELLE AZIENDE
ASSOCIATE

UTILIZZO SALE RIUNIONIE
COMVEGNMI

FARE MATCHING PER CRESCERE

ASSOCIAZIONI

CHI SIAMO

=XPO

NEWS EXPO MILANO 2015 EVENTI

impresa e Persona / Convenzioni e Vantaggi / MNovita e Promozioni

Novita e Promozioni

£ Shara 1

|Tweet | 8+1| o

Le promozioni del momento (aggiuntive rispetto alle convenzioni)

PROMOZIONI ESCLUSIVE

» GALBIATI ARREDA

» ILPUNTO REAL ESTATE

» GREEN ENERGY MAINTENANCE

» LA SERIGRAFICA

» MY WAY VODAFONE

» TELECONTROL

PROMOZIONE DEDICATE

» LASER UFFICIO
» TEATRO NUGVO

. ENTRA NELL'AREA RISERVATA

CONTATTI COME ASS0CIARSI

Sono stati, inoltre, inseriti tre diversi
livelli di convenzione - base, dedi-
cata, esclusiva - per presenture

Le convenziohi base
foropohgoho uhd
selezione di sconti di
buse, migliordtivi
rispetto a quanto
offerto di “hormuaili”
clienti.

un’offertu diversificata, magyior-
mente vuntayyiosu ed adattabile
dlle curutteristiche deyli ussociuti.

La Guida ¢ on line
su www.unionemilano.it
La copia cartacea
si puo richiedere presso
la propria Associazione

Per informazioni
sulla Guida
alle Convenzioni
contattare

o telefonare
allo 027750372

e-mail:

unione.milano.it)

la propria Associazione

convenzioni.imprese@

T/

Convenzioni ~—

Per usufruire delle convenzioni bustu
mostrare di fornitori lu tfesseru usso-
ciutiva (che pud essere richiestu, se
non la si possiede gid, sempre dllu
propria Associuzione di riferimento).

Dedicate con
omaggi speciali
SCOPRILEOCCASIONI

Le cohvenzioni dedicate, oltre u
scontistiche uggiuntive rispetto dllu
“buse”, propohygono unche un ser-
vizio o uh prodotto offerto gratuitu-
mente di soci e sono drricchite,
durunte il corso dell’anno,

du promozioni.

Le convenzioni esclusive
sono proposte uniche, ideute
e riservate solo di soci Uniohe
Confcommercio, curdtteriz-
zate du uno scohto o uh ser-
vizio per I'appunto esclusivo
(seghdlate con uh logo),
uhch’esse uygygiornhdte coh
fromoziohi durante I’anno.

() ﬁg
N

Convenzioni
Esclusive solo
per i nostri soci
COGLI ILRISPARMIO
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Art. 1 - Le ussociuzioni 50&Piu Miluno e 50&Pid
Universitu Miluno (con il putrocinio di Unione
Confcommercio Miluno) bundiscono lu sestu
edizione del Premio “Poeti e Scrittori in
Lombuardiu - 50&Piu per la Cultura”, Il Premio &
riservuto  tutti coloro che risieduno sul territo-
rio dellu Regione Lomburdiu ed ubbiuno
compiuto i 18 unni di etu dllu datu ultima utile
foer I'invio deyli eluboruti (vedi urt, 9 del pre-
senfe Bundo di Concorso).

Art. 2 — |l Premio, per quunto uttiene dllu sezio-
ne “poesiu” & destinuto u una liricu inedity, in
linguu italiunyu, di hon oltre 40 versi, senzu vin-
colo di femu o di formu metrica. Il Premio, per
yuunto uttiene dllu seziohe “prosu” & destinu-
to aud un eluborato inedito, in linguu ituliuny,
di hon oltre 6.200 (seimiluduecento) buttute in
corpo 14, spuzi inclusi. Il Premio prevede per
ciuscunu seziohe un primo, un secondo e un
terzo clussificuto. Non sono previsti vincitori ex
ueyuo. Al primo clussificuto hellu sezione poe-
siu spettu un premio consistente in unu targu
dorutu, unu pergumend e un buono del vulo-
re di 300 euro per I'acyuisto di libri in unu libre-
ria uderente ull’ Associuzione Librdi ltaliuni.

Al secondo clussificuto nellu sezione poesiu
spettu un premio consistente in unu turgu
d’urgento, unu pergumenu e un buono del
vdlore di 200 euro per I'acyuisto di libri in unu
libreriu aderente dll’ Associuzione Librai Itdliuni.
Al terzo clussificuto nhellu sezione poesiu spettu
un premio consistente in unu turgu di bronzo,
unu pergamenu e un buoho del valore di 100
euro per I'ucyuisto di libri in una libreriu ude-
rente dll’ Associuzione Librai [taliani,

Al primo clussificuto hellu sezione prosu spettu
un premio consistente in unu turya doruty,
unu pergumenu e un buoho del valore di
300 euro per I'ucyuisto di liori in unu libreria
uderente ull’ Associuzione Librdi Italiuni.

Al secondo clussificuto nellu sezione

forosu spettu un premio consistente in una
turyu d’drgento, unu pergumenu e un
buoho del valore di 200 euro per I'ucyui-
sto dii liori in unu libreriu uderente
dll’Associuzione Librai Italiani,

Al ferzo clussificato nellu sezione prosu
spettu un premio consistente in unu turga
di bronzo, unu pergumend e un buono
del valore di 100 euro per I'ucquisto di libri
in unu libreriu uderente ull’ Associuzione
Librai taliuni.

BANDI

Sesta edizione dell’iniziativa promossa da 50& Piu Milano

e 50& Pin Universita Milano

Art. 3 - vincitori (1°, 2° e 3° clussificuto)
delle precedenti edizioni del Premio
“Poeti e Scrittori in Lomburdiu” hon posso-
no purtecipure dllu sestu edizione del
Premio stesso per lu sezione in cui sono
stuti premiati. Possono, perd, purtecipure
dll’dltru sezione: ud esempio chi € stuto
foremiuto per lu poesiu pud concorrere
foer la prosu e viceversa,

Art. 4 - Oyni cundiduto dovrd inviare, per
la sezione poesiu, cingue copie dellu pro-
prid liicu, delle yudli yuuttro unonime ed unu
conhfenente home, coynome, dutu di huscity,
residenzu (che deve essere sul territorio dellu
Reyione Lomburdiu), recupiti telefonici, in
busta chiusu e in formuto di stumpu, come
definito ul successivo urt. 8. Ogni cundiduto
dovrd inviare, per lu sezione prosu, cingue co-
pie del proprio eluborato, delle quuli yuattro
dnohime ed unu contenente home, coyno-
me, dutu di huscitu, residenzu (che deve
essere sul ferritorio dellu Reygione Lombardid),
recupiti telefonici, in bustu chiusu e in formuto
di stumpu, come definito ul successivo urt, 8.
Per il yuinto unno consecutivo & indetto
dnche uno specidle premio “Poetu e Scrittore
50&Piu in Lomburdiu”, riconoscimento unico
riservuto dllu migliore poesiu e migliore prosu
inviata dagli ussociuti 50&Piu. Restu infeso che
dli ussociuti 50&Piu purtecipuno di diritto — con
un unico eluboruto - ud entrumbe le selezioni,
yuellu generdle e yuellu u loro espressumente
riservata, | candiduti associati u 50&Pi, per
purtecipure unche dl premio “Poetu e
Scrittore 50&Pitl in Lomburdiu” per loro esclusi-
vumente indetto, olfre u home, coynome,
dutu di huscitu, residenzu e recupiti telefonici,
dovrunno inviure unche fotocopiu dellu pro-
priu tesseru di socio 50&Pitl o il humero dellu
tesseru stessu,

Art. 5 - Al vincitore dellu selezione “Miglior poe-
tu 50&PiU in Lomburdiu™ spettu un premio
consistente in unu turgu dorutu, unu pergu-
menu e un buoho del vulore di 300 euro per
|'acyuisto di libri in unu libreriu aderente

dll’ Associuzione Librdi italiani. Al vincitore dellu
selezione “Miglior scritfore 50&Piu in Lombur-
diu” spettu un premio consistente in unu turga

Il concorso

doruty, unu pergumenu e un buono del vulo-
re di 300 euro per I'acyuisto di libri in unu libre-
riu uderente ull’ Associuzione Librdi Italiuni.

Art. 6 - Non si accettano lavori scritti a mano o
inviati via e-mail.

Art. 7 - Gli elubordti pervenuti non suranno
restituiti.

Art. 8 — Unitumente dlle opere, ognhi concor-
rente, funto dellu sezione poesiu yuunto dellu
sezione prosu, dovrd dllegure su foglio u purte
lu seyuente dichiuruzione firmuta: ™ Dichiuro
che dli elubordti du me presentdti ul Premio
“Poeti e Scrittori in Lombardiu — 50&Pid per la
Cultura” sono frutto dellu miu creuzione perso-
hdle, inediti, hon premidti ud difri concorsi.
Sonho cohsupevole che fdlse uttestuzioni confi-
gurano un illecito perseguibile a horma di
legye”.

Art. 9 - Gli eluborduti di entrambe le sezioni
dovranno pervenire entro martedi 9 dicembre
2014 (furd fede lu dutu del timbro postule) dl
seyuente indirizzo: “Poeti e Scrittori in Lombu-
rdiu, Ufficio Stumpu Unione Confcommercio
Miluno — Seyreteriu del Premio, corso Veneziu
47 - 20121 Miluno”, (telefono 027750213).

Art. 10 - Le decisioni dellu Giuriu del Premio
“Poeti e Scrittori in Lomburdiu - 50&Piu per lu
Cultura”, compostu du Filippo Ravizza (presi-
dente), Sebustiuno Aglieco, Muuro Germuni,
sono inappellubili.

Art. 11 - Lu premiczione avverrd nel corso di
unu Munifestuzione che si svolyerd presso U-
nione Confcommercio Miluno, in corso Vene-
ziu 47, il giorno lunedi 26 del mese di gennduio
dell'anno 2015 dlle ore 17.30; munifestuzione
dllu yudle sono invitati tutti coloro che avran-
no purteciputo ul concorso, inviundo propri
festi, honché tutti coloro che, amici e/o fumi-
liari dei concorrenti, vorrunno essere presenti.

Art. 12 — 'udesione dl premio & gratuitu e
implicu I'uccettuzione integrdle di futte le
norme contenute hel presente regolumento
(Bundo di Concorso).

“Poeti e scrittori in Lombardia™ 2014
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